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RECUERD NI

x Puedes imprimirlas. [
J
i

I S
] 1 ,
[ textos de medios
masivos de comunicacion,
considerando: los propésitos
explicitos e implicitos, estrategias de

persuasion, veracidad y consistencia

OBJ ET'V de la informacion.

x Puedes trabajarlas de manera digital.

x Puedes desarrollarlas en el cuaderno.

x Puedes enviar fotos de ellas al correo.

Instrucciones: tienes que haber visto el video anterior https://www.youtube.com/watch?v=D5jWeQDzwrE

Esta guia tiene como propésito ejercitar para ir desarrollando nuestro objetivo. Realiza la guia en el formato que te
iiA trabajar!!

acomode.

Texto 1: Lee las siguientes publicidades y contesta las preguntas.

\ 1 | 2 3

' Y &

SOMOS SACRIFICADAS

MAS CUANDOy o
HAY UN BIKINI
EN JUEGO

PODREMOS SER

. INFIELES ¢)
PERO NUNCA
DESLEALES

Wien Las v

Lan UMrmaes Notschn

Lan UPirmas Noomscian

Compara los siguientes aspectos a partir de los textos leidos:

1 2 3

ESTEREOTIPO
FEMENINO
PRESENTADO:

EL VALORO
ANTIVALOR QUE SE
PRESENTA:

MENSAJE EXPLICITO
ENVIADO:

¢éA qué conclusiones llegas, luego de lo analizado?



https://www.youtube.com/watch?v=D5jWeQDzwrE
https://www.youtube.com/watch?v=D5jWeQDzwrE
http://www.juanbautistaduran.cl/index.html

Texto 2: A las imdagenes presentadas, agrégales informacidn para completar estos textos en propaganda. Para ello
utiliza al menos 3 estrategias de persuasidn trabajadas en cada una de las imagenes.

" efiera
alimentos con
menos sellos
Y SINO TIENEN, MEJOR

Texto 3: Responde las preguntas de las siguientes imagenes.

S 1 tE HRCES ESPERBR COMO ¢ Cudl es el mensaje explicit nvia del pr to?
o eaTEES s e ; udl es el mensaje explicito que se envia del producto?

MED\AS! 9

éCual es el mensaje implicito que se envia en la publicidad?
R:

¢éEsta publicidad quiere convencer o persuadir? ¢Por qué?
R:

éPor qué alguna lectora o receptora iba a querer “evitar esa
escena”?

Uiy ey
MR, FASRICACION CHILTNA R:

EL LIQUIDO QUE EVITA QUE
SE CORRAN LOS PUNTOS DE
LAS MEDIAS

UNICOS DISTRIBUIDORES:

Recart &« Cia.Ltda.
C:NTRA& 40 - TELEF. 64987 - CASILLAI30§9

NECESITAMOS AGENTES EN PROVINGIOS

iQuiere convencer o persuadir? ¢{Por qué?
QUIERO A R
E ;Y UD.?
MA PF}ODUCTOS
ICACION CHILENA




Texto 4: responde la actividad de los siguientes textos.

TNe pumira ebrn de ante te hice com

Todos contra el maltrato infantil

noessuculpa.

SENAME 800 73

CARABINEROS 1

TEXTO 1 TEXTO 2 TEXTO 3
¢éCuales son los recursos
lingiiisticos que destacan?

¢éCuales son los recursos
No-linguisticos que
destacan?

éQué estrategia de Estrategia de: Estrategia de: Estrategia de:
persuasion agregarias?
Escribe la frase/oracién:

Ejemplo: Ejemplo: Ejemplo:

CORREO tareaslenguajemediajbd@gmail.com



mailto:tareaslenguajemediajbd@gmail.com

